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Define como a marca traduz parte do seu
posicionamento, proposta de valor, conceito
ou experiéncia na forma de um nome
adequado a estratégia do negdcio. O nome
fortalece a plataforma de marca e reforca o
posicionamento desejado ajudando a
proteger a marca no ambito juridico e

diferencia-la da concorréncia.



NOSSO nome deve refletir nNossa
estratégia de marca.



Como
estruturamos
o mundo

. Como
=] fazemos
wae.
=N . buscamos
' nossos ideais

Nossos Arquétipos K21 B2B

Adaptar é inovar
de maneira
aplicavel.

Nos fazemos

juntos transformando
pratica em
conhecimento.

Nosso olhar traz um frescor e leveza na
forma de encarar gestao, sempre
pensando no negécio e nos resultados
esperados pela organizacao.
Respiramos novidades para encaixar
novas pontos de vista nas estruturas
das empresas.

#criadores #governantes

Nosso conhecimento é construido a
partir de realidades transformadas. Isso
significa que temos orgulho da nossa
extensa caixa de ferramentas e
metodologias mas nosso repertorio
brilha quando esta acontecendo na
pratica.

#sabios #exploradores

voltar

Nosso drive é

Adaptar

Nosso drive é

Repertério



Nossos Arquétipos K21 B2B

Como
deixamos nossa
marca no mundo

Como
buscamos
pertencimento

Desenvolvemos as
pessoas que
constroem o futuro
nas organizacoes.

Somos aquela
presenc¢a que
todos querem
por perto.

O futuro das empresas precisa cada vez
mais trazer proposito e poder de
questionamento para melhorar dinamicas
de colaboracao e desenvolver melhores
formas de navegar dentro do seu

trabalho, junto com o trabalho dos outros.
#herois #treinadores

Somos leves e faceis de se relacionar.
Mas, acima de tudo, somos referéncia
no que fazemos. Isso nos torna o ima
por onde passamos. Nés chamamos
atencao, criamos admiradores e nos
tornamos influenciadores; aqueles que
as pessoas querem estar perto.

#amantes

voltar

Nosso drive é

Nosso drive é

Atrair



K21 B2B

Adaptavel para
ser aplicavel

Construir um novo Influéncia
jeito de trabalhar para raw
os hegocios do futuro

Protagonistas
da Era da
Mudanca

Essa é a nhossa esséncia



== Territério de Marca

nés somos Como queremos ser percebidos Nossos atributos percebidos

A nova geracao de consultoria em aceleragcao de | Posicionamento por categoria & aplicagso |

resultidosj de negdcio - com mais de 10 anos de A consultoria que desenvolve #Desburocratizados

experiencia. modelos de gestio e #Prot -
pessoas capazes de fazer a rotagonistas

por isso, conseguimos entregar estratégia acontecer #Colaborativos

U laborati ¢ ltad para vencer desafios

m processo colaborativo que traz resultados em . o
P N em ciclos Construir um

ciclos I"n?IS curtoe |m!oacto em varias areas - do curtos com novo 'eito de
estrategico ao operauonal. recorréncia. j

trabalhar para
os negodcios do

garantindo

Entendimento mais

Resultados de negécio e aplicagao da sua futuro
° [ ]
estratégia de forma continua e perene pela sua realista de Problemas €
equipe uma capacidade de
. resolugéo mais ra’pida em | nossa esséncia de marca | |novag§o, velocidade e
multiplas areas para foco nas pessoas.

nos tornamos aplicacao da estratégia,

. . . que gera resultados de
Aceleradores de estratégias que habilitam negécio.

resultados de negécio continuos.

Nossos beneficios percebidos Nossa personalidade transmite



Como criamos
um nome



Direcionamento Estratégico - Brand Personas
Geracao | Abertura

Geracao | Fechamento

Avaliacao subjetiva

Avaliacao parameétrica

Avaliacao juridica

Avaliacao semantica

Avaliacao mercadologica

Shortlist

Avaliacao para escolha final



Nosso processo de nome envolve
a analise de 5 pontos em uma
avaliacao parameétrica de acordo
dos seguintes aspectos:



Escrita

Conceito

Pronuncia

() Adequacio

Cada nome recebe uma pontuacao de1-3 em que
sao avaliados Conceito, adequacao, pronuncia e
escrita ao posicionamento e estratégia de negodcio.

O quinto ponto a ser avaliado € a registrabilidade no
INPI onde nomes bem pontuados podem ser
desclassificados por existéncia de outra empresa
com registro vigente.



Escrita

Conceito

Pronuncia

Adequacao

Os nomes sao parametrizaveis logo apos
confirmarmos viabilidade de registro na
classe do INPL.

Propaganda; Gestao, organizacao e administragcao de negocios;,

Funcoes de escritorio.

Educacao, provimento de treinamento; entretenimento;

atividades desportivas e culturais.



O nome escolhido traz a historia que queremos
contar e a relacao entre o nosso servico e como

queremos ser percebidos é essencial.



E importante ressaltar o contexto
que os trazem.
Isso faz parte do pacote de
percep¢ao que vamos gerar.



Tipos de Nome:

E importante ressaltar o contexto Descritivos

que os trazem. Experienciais
Isso faz parte do pacote de

percepcao que vamos gerar. Evocativos

Inventados



Nomes

Transmitem a natureza da marca de forma ébvia e
relacionada ao que ela faz. Podem também tomar a
forma de acronimos e siglas. E bastante comum em
projetos governamentais.

Vantagens Desafios
Comunica claramente para o Protecao dificultada por
publico desde o primeiro serem geneéricos demais.

ponto de contato.

Exemplos:
GE

Banco do Brasil
Cacau Show
FertilCare
Petrobras
Microsoft

Correios



Nomes

Transmitem a experiéncia de usar um produto ou
servico, o que a iniciativa faz ou algum aspecto humano
da experiéncia. Nomes genéricos formados por
adjetivos e caracteristicas se enquadram nessa
categoria também.

Vantagens Desafios
Comunica as caracteristicas sensoriais Tendem a ser nomes “batidos”, o que
que definem a marca e sua experiéncia, torna dificil de registrar e facilmente
0 gue muitas vezes cria uma chamada percebido como “comuns”
para a acao.

Exemplos:
Land Rover
TGI Fridays
Close-Up
Explorer
Abrace

Safari

Gol



Nomes

Transmitem metaforicamente seus conceitos. Podem Exemplos:
contar l:lma boa hlstorlaza ao ?oss:m.rem I.lgaga,o.com O Boticario
conhecimentos culturais, mitolégicos, imagéticos,
histéricos ou artisticos. LT
Yahoo!
Apple
Vantagens Desafios Vvirgin
Azul
Sua singularidade transforma em algo Pode gerar confusao sem um Nike
que vai além e enriquece camadas de investimento maior na comunicacao
desdobramento visual e verbal. Menos do conceito.
chance de ter algo ja existente.




Nomes

Se destacam por serem comumente diferentes de tudo
que ja existe. Nomes inventados podem ser poéticos,
ritmicos e passiveis de investimento como a alma de

SUa marca.

Vantagens

Gera uma diferenciacao e
caracteristica Unica de forma

bastante efetiva.

Desafios

Uma vez que eles sao Unicos (e nao
fazem parte do cotidiano das pessoas),
sao necessarios esforcos e grande

investimento em publicidade.

Exemplos:
Haagen-Dazs
Google
Lubrax
Kodak
Intelig

Fanta

Lego



Shortlist de Nomes
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Nower

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Nower

A nova geracao de consultoria

E um neologismo com a palavra
inglesa "now". O sufixo "er" traz a ideia de
que somos uma empresa que vive o agora
intensamente, como protagonistas.

Reforca nossas caracteristicas
de sermos adaptaveis, conectados com
inovagao.

Simples e curta. Remete a uma
palavra conhecida da lingua inglesa.

Fluida e simples. Remete a
palavras conhecidas.

Conceito

Paramétrica

12/ 12

Pronuincia ) (O

Escrita
. Inventado
Tipo de Nome
Escrita e .
P Simples
Pronuncia
LA U Criador

Evidenciado

(O (O Adequacdo

Experiencial

Fluida

Semantica e Mercadolégica
Aparece um curso de inglés chamado
"Portal Nower"
Aparece uma consultoria " especializada em

purificar o ar que respiramos" em Madrid
com nome Nower

.com.br e .com
nowerconsult.com

nowerconsult.com.br



Shortlist de Naming

Jaz713

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

S Conceito
Parameétrica Semantica e Mercadolégica

9/ 12

Youtuber australiano que fala sobre artes e
artes digitais.
Coisas relacionadas ao estilo musical

A nova geracao de consultoria

Pronuncia () (O (O Adequacdo

Jazza é uma palavra derivada do
"jazz", estilo musical fluido, erudito e
muito técnico que conta com o repertério Escrita
virtuoso para improvisar e gerar
resultados belos em meio ao caos de

improvisacao.
. Inventado Experiencial
Tipo de Nome -
Reforca nossas caracteristicas

de fluidez, adaptabilidade. Também traz o
conceito de conhecimento técnico. .

Escrita e e .

o Estilizada Fluida
Pronuncia .com.br e .com

Escrita familiar de acordo com a
palavra conhecida: "jazz", estilizada com dois jazzaconsult.com
"z", algumas pessoas podem entender um

) Arquétipo
"z" ao ouvirem. 4 P

Evidenciado

Criador (VETeT) jazza.com.br

Curta e fluida.



Shortlist de Naming

NoVUCA

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

S Conceito
Parameétrica Semantica e Mercadolégica

. . 8/ —| 2 Nenhum resultado relevante foi encontrado
A nova geracao de consultoria nas buscas.
Pronuncia () (O (O Adequacdo
Traz o DNA adaptavel no préprio

nome. A sigla VUCA se junta ao conceito

de inovacao, e navegaciao em contextos Escrita

que mudam rapidamente.

Reforca nossas caracteristicas
de sermos adaptaveis, conectados com Tipo de Nome e
inovagao.
Incomum, por ser uma palavra .

inventada, porém nao traz muitas confusodes Escrlt,a e Incomum Brasileira

Pronuncia .com.br e .com

na forma de escrever.

novucaconsult.com
Incomum, causa estran hamento

e tem um tom bastante abrasileirado. Arquetipo Criador SellEct novuca.com.br
Evidenciado

nowerconsult.com.br



Shortlist de Naming

V-tesse

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

S Conceito
[ | Paramétrica Semantica e Mercadolégica

Aparecem resultados ligados a um time de
futebol, o Stichting Betaald Voetbal Vitesse

A nova geracao de consultoria 8/ —IZ

Pronuincia () QO (O (O Adequacdo

Vem da palavra francesa
"vitesse", que significa velocidade. Traz o
conceito da nossa forma de trabalhar em Escrita
ciclos curtos com velocidade.

Reforca nossas
caracteristicas de velocidade, fluidez. Tipo de Nome [nyeiiizele

Escrita bastante estilizada, pode
criar dificuldades para escrever

Escrita e -
corretamente. S . Estilizada Forte
Pronuncia .com.br e .com
Forte, a sonoridade traz um v-tesse.com
aspecto mais robusto ao nome.
Arquétipo vtesse.com.br

N . Criador Governante
Evidenciado

v-tesse.com.br



Shortlist de Naming

Ninbo

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Ninbo

A nova geracao de consultoria

Vem da palavra inglesa "ninble",
que significa "agil, veloz". Traz o conceito
da nossa forma de trabalhar em ciclos
curtos com velocidade.

Reforca nossas caracteristicas
de velocidade, fluidez.

Tem uma caracteristica simples.
Unico ponto de atencao é uma possivel
confusao para "nimbo".

Curta e fluida. Unico ponto de
atencao € lembrar a palavra "limbo" em
portugueés.

Conceito

Paramétrica

9/ 12

Pronuncia ()

Escrita
! Inventado
Tipo de Nome
Escrlt,a e. Curta
Pronuncia
Arquétipo Cotidiano

Evidenciado

Semantica e Mercadolégica

Um sistema online para empresas e
contadores chamada Nibo

Ninbo Interactive € uma empresa de
realidade aumentada e realidade virtual da

(O (O Adequagdo Espanha

Aparece Ningbo, uma cidade chinesa

Experiencial
Fluida
.com.br e .com
ninboconsult.com
Explorador ninbo.com.br



Qual aspecto da nossa
estratégia de marca
queremos reforcar?



Shortlist de Naming

Nowen

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Nowehn

A nova geracao de consultoria

E um neologismo com a palavra
inglesa "now". O sufixo "en" traz a ideia de
que somos uma empresa que vive o agora
intensamente, como protagonistas.

Reforca nossas caracteristicas
de sermos adaptaveis, conectados com
inovagao.

Simples e curta. Remete a uma
palavra conhecida da lingua inglesa.

Fluida e simples. Remete a
palavras conhecidas.

Conceito

Paramétrica

12/ 12

Pronuincia ) (O (O (O Adequacdo

Escrita
Tipo de Nome Inventado Experiencial
Prontneia S e
Arquétipo Criador

Evidenciado

Semantica e Mercadolégica

Aparece uma banda de metal finlandesa

.com.br e .com
nowenconsult.com

nowen.com.br



Shortlist de Naming

Nowerz

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Nowerz

A nova geracao de consultoria

E um neologismo com a palavra
inglesa "now". O sufixo "erz" traz a ideia de
que somos uma empresa que vive o agora
intensamente, como protagonistas.

Reforca nossas caracteristicas
de sermos adaptaveis, conectados com
inovagao.

Simples e curta. Remete a uma
palavra conhecida da lingua inglesa.

Fluida e simples. Remete a
palavras conhecidas.

Conceito

Paramétrica

12/ 12

Pronuincia ) (O

Escrita
. Inventado
Tipo de Nome
Escrita e .
P Simples
Pronuncia
LA U Criador

Evidenciado

(O (O Adequacdo

Experiencial

Fluida

Semantica e Mercadolégica
Aparece o Nowruz, festival de ano novo
persa
New consultoria empresarial, uma

consultoria do Brasil com servigcos de
contabilidade até gestao e performance

.com.br e .com
nowerz.com

nowerz.com.br



Shortlist de Naming

Nauer

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Nauer

A nova geracao de consultoria

E um neologismo com a palavra
inglesa "now" + sufixo "er" traz a ideia de
que somos uma empresa que vive o agora
intensamente, como protagonistas.

Reforca nossas caracteristicas
de sermos adaptaveis, conectados com
inovagao.

Simples e curta.

Fluida e simples.

Conceito

Paramétrica

12/ 12

Pronuincia ) (O (O (O Adequacdo

Escrita
Tipo de Nome Inventado Experiencial
Prontneia S e
Arquétipo Criador

Evidenciado

Semantica e Mercadolégica
Aparece o Neuer, jogador de futebol
alemao, entre outros nomes
Bauer Auditores

Bauer Consultoria Empresarial e Negdécios
(ndo tem site)

.com.br e .com
nauerconsult.com

nauer.com.br
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Nimzo

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

Nimzo

A nova geracao de consultoria

Vem da derivacao da palavra
inglesa "ninble", que significa "agil, veloz".
Traz o conceito da nossa forma de
trabalhar em ciclos curtos com
velocidade. A forma de escrever traz
dinamicidade para a pronuncia.

Reforca nossas caracteristicas
de velocidade, fluidez.

Tem uma caracteristica simples.

Curta e fluida.

Paramétrica

9/ 12

Pronuincia () QO

Tipo de Nome

Escrita e
Pronuncia

Arquétipo
Evidenciado

Conceito

Escrita

Inventado

Curta

Governante

(O (O Adequacdo

Experiencial

Fluida

Explorador

Semantica e Mercadolégica
Abertura indiana do xadrez

Nimzo Solution - empresa espanhola de
consultoria empresarial

.com.br e .com
nimzoconsult.com

nimzo.com.br



Shortlist de Naming

Jazzen

A nova geracao de consultoria



Shortlist de Naming

S Conceito
Parameétrica Semantica e Mercadolégica

9/ 12

Jazz consultoria e treinamentos - PR

A nova geragéo de consultoria Coisas relacionadas ao estilo musical

Pronuncia () (O (O Adequacdo

Jazzen é uma palavra derivada
do "jazz", estilo musical fluido, erudito e
muito técnico que conta com o repertério Escrita
virtuoso para improvisar e gerar
resultados belos em meio ao caos de

improvisacao.
. Inventado Experiencial
Tipo de Nome -
Reforca nossas caracteristicas

de fluidez, adaptabilidade. Também traz o
conceito de conhecimento técnico. .

Escrita e e .

o Estilizada Fluida
Pronuncia .com.br e .com

Escrita familiar de acordo com a
palavra conhecida: "jazz", estilizada com dois jazzenconsult.com
"z", algumas pessoas podem entender um

) Arquétipo
"z" ao ouvirem. 4 P

Evidenciado

Criador Mago jazzen.com.br

Curta e fluida.



Shortlist de Naming

Nower

Nowen

Nowerz

Nauer

Ninbo

Nimzo

Jazza

Jazzen



Proximos passos:



CALENDARIO 6

Encontros Atualizados

i T quinta | quinta | quinta | quinta | quinta quinta quinta quinta quinta -
‘t‘;s‘;lnt:: 13/04 27/04 1/05 01/06 15/06 I;I;I;:::
o) 1:00 11:00 11:00 11:00 11:00 1:00
12:30 14:00 12:30 12:30 12:30 12:30 12'_30

quinta

06/04
1:00
13:00

1.1 Brand Sprint: Estratégia de Marca
| |

2.1 Naming
|

2.3 Identidade Verbal
|

2.2 Identidade Visual
|

2.4 Brand Center
. |

3.1 Pitch Comercial
]

3.2 Ativacoes In.
|



O préoximo
Passo do sel
negocio foi
dado.

ol 98206 5822
oni.com.br
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