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Nossa identidade deve
refletir nossa

estratégia de marca.



De acordo com o nosso 
posicionamento
há diversos caminhos 
de expressão que 
podemos seguir.

Os 2 caminhos apresentados vão ser atrelados a 

diferentes aspectos da nossa estratégia. E igual  

ao posicionamento, um caminho visual escolhido 

sempre é uma renúncia.

É importante notar que nossa visão e propósito 

não se alteram com o caminho escolhido.



Construir um novo 
jeito de trabalhar para 
os negócios do futuro
Essa é a nossa essência

K21 B2B
Adaptável para 

ser aplicável 

Influência 
Magnética

Protagonistas 
da Era da 
Mudança



Território de Marca
K21 B2B 

A nova geração de consultoria em aceleração de 
resultados de negócio - com mais de 10 anos de 
experiência.

nós somos

Um processo colaborativo que traz resultados em 
ciclos mais curto e impacto em várias áreas - do 
estratégico ao operacional.

por isso, conseguimos entregar

Resultados de negócio e aplicação da sua 
estratégia de forma contínua e perene pela sua 
equipe.

garantindo

Aceleradores de estratégias que habilitam 
resultados de negócio contínuos.

nos tornamos

A consultoria que desenvolve 
modelos de gestão e 
pessoas capazes de fazer a 
estratégia acontecer 
para vencer desafios
em ciclos 
curtos com 
recorrência.

Entendimento mais 
realista de problemas e 
uma capacidade de 
resolução mais rápida em 
múltiplas áreas para 
aplicação da estratégia,  
que gera resultados de 
negócio.

#Desburocratizados

#Protagonistas

#Colaborativos

Inovação, velocidade e 
foco nas pessoas.

Construir um 
novo jeito de 

trabalhar para 
os negócios do 

futuro.

nossa essência de marca

Como queremos ser percebidos Nossos atributos percebidos

Nossos benefícios percebidos Nossa personalidade transmite

Posicionamento por categoria & aplicação



Nossos Arquétipos K21 B2B

Como
estruturamos 
o mundo

Adaptar é inovar 
de maneira 
aplicável.

Nosso olhar traz um frescor e leveza na 
forma de encarar gestão, sempre 
pensando no negócio e nos resultados 
esperados pela organização. 
Respiramos novidades para encaixar 
novas pontos de vista nas estruturas 
das empresas. 
#criadores #governantes

Nosso drive é

Adaptar

Como
fazemos 
buscamos
nossos ideais

Nós fazemos 
juntos transformando prática 
em conhecimento.

Nosso conhecimento é construído a 
partir de realidades transformadas. Isso 
significa que temos orgulho da nossa 
extensa caixa de ferramentas e 
metodologias mas nosso repertório 
brilha quando está acontecendo na 
prática.
#sábios #exploradores

Nosso drive é

Repertório



Nossos Arquétipos K21 B2B

Como
deixamos nossa 
marca no mundo

Desenvolvemos as 
pessoas que constroem 

o futuro nas 
organizações.

O futuro das empresas precisa cada vez 
mais trazer propósito e poder de 
questionamento para melhorar dinâmicas 
de colaboração e desenvolver melhores 
formas de navegar dentro do seu 
trabalho, junto com o trabalho dos outros.
#heróis #treinadores

Nosso drive é

Empoderar

Como
buscamos 
pertencimento

Somos aquela 
presença que 
todos querem 
por perto.

Somos leves e fáceis de se relacionar. 
Mas, acima de tudo, somos referência 
no que fazemos. Isso nos torna o ímã 
por onde passamos. Nós chamamos 
atenção, criamos admiradores e nos 
tornamos influenciadores; aqueles que 
as pessoas querem estar perto.
#amantes

Nosso drive é

Atrair



EMOCIONAL

COMUM

DINÂMICO

SOFISTICADO

ROBUSTO

DISTANTE

CRITERIOSO

INTROVERTIDO

PENSADOR

SONHADOR

INQUIETO

TRADICIONAL

RACIONAL

INUSITADO

ESTÁTICO

SINGELO

FRÁGIL

PRÓXIMO

TRANQUILO

EXTROVERTIDO

EXECUTOR

PÉ NO CHÃO

CONFORMADO

REVOLUCIONÁRIO

Curva de Personalidade



Atributo I

Adaptável para 
ser aplicável 

“Menos burocracia, mais soluções com um 
objetivo final claro.”

Arquétipos-chave

Sábio & Explorador

Atributos de Marca K21

Atributo II

Influência 
Magnética

“Uma bússola só aponta corretamente o 
caminho com influência do magnetismo.”

Arquétipos-chave

Governante & Amante

Atributo III

Protagonistas da 
Era da Mudança

“Viver plenamente o agora significa ter papel 
ativo na construção do amanhã.”

Arquétipos-chave

Criador & Explorador



Identidade visual 
não é somente 
uma logo.
A logo faz parte de um universo visual com um 

conjunto de elementos visuais que compõem a 

expressão de uma marca.

UNIVERSO
VISUAL

LOGO



Trouxemos duas 
propostas de identidade 
visuais ancoradas nos 
arquétipos criador e 
explorador.



Pioneiros de uma 
Nova Geração

1.
Respeitando 
o Legado

2.

Fortalecendo nosso atributo de
Influência magnética

Fortalecendo quem somos
A nova geração de consultoria



Respeitando o Legado
CAMINHO 01



































Pioneiros de uma Nova Geração
CAMINHO 2







































Hora de escolher!



PIONEIROS DE UMA NOVA GERAÇÃO

Fortalece
QUEM SOMOS

A nova geração de consultoria em aceleração de resultados 
de negócio, com mais de 10 anos de experiência

Reforça nosso
ATRIBUTO DE MARCA
Protagonistas da era da mudança

E se ancora nos nossos
ARQUÉTIPOS-CHAVE

Criador & Explorador

RESPEITANDO O LEGADO

Fortalece como
QUEREMOS SER PERCEBIDOS

A consultoria que desenvolve modelos de gestão e pessoas 
capazes de fazer a estratégia acontecer.

Reforça nosso
ATRIBUTO DE MARCA

Influência Magnética

E se ancora nos nossos
ARQUÉTIPOS-CHAVE

Criador & Explorador



Queremos ouvir vocês! 
Qual caminho reflete 
melhor nossa estratégia 
de posicionamento?



1.
Consumir

insumos estratégicos 

do projeto

2.
Kickoff e 

alinhamento da 

frente

3.
Geração dos 

caminhos de 

identidade visual

4.
Apresentação e 

aprovação de um 

dos dois caminhos

5.
Desenvolvimento da 

identidade visual e 

entrega da frente

Etapas
da frente.

MOMENTO DE APROVAÇÃO 

E TOMADA DE DECISÃO



Próximos 
Passos

1.IDENTIDADE VISUAL
DA MARCA

Com a escolha do caminho 

visual, iremos elaborar,  

desenvolver e refinar a 

identidade visual aprovada 

junto aos feedbacks.

3.DISPONIBILIDADE
DOS ENTREGÁVEIS

Os entregáveis são os arquivos de uso da 

identidade visual nova. Isso engloba todas as regras 

do compilado de marca e os arquivos de uso para 

web, digital e impressão.

Essa entrega será realizada na frente de 

brandcenter, onde terá uma página dedicada para 

a identidade visual com as regras de uso e os 

arquivos para download.

2.ELABORAÇÃO DO 
COMPILADO DE MARCA

O compilado de marca é onde 

definimos todas as regras de uso da 

nossa identidade visual.

Ele explica e exemplifica como nossa 

identidade visual deve ser utilizada e 

onde juntamos todos os entregáveis.



jan fev mar abr mai jun

Encontros Atualizados 2º versão
CALENDÁRIO 6

2023

1.1 Brand Sprint: Estratégia de Marca

3.1 Pitch Comercial

3.2 Ativações In.

quinta
16/02
11:00
14:00

quinta
23/02
11:00
14:00

quinta
02/03
11:00
14:00

quinta
09/03
11:00
14:00

terça
21/03
11:00
13:00

quinta
27/04
11:00
12:30

quinta
01/06
11:00
12:30

quinta
11/05
11:00
12:30

quinta
09/02
11:00
12:30

quinta
16/02
11:00
14:00

quinta
23/02
11:00
14:00

quinta
02/03
11:00
14:00

quinta
09/03
11:00
14:00

quinta
09/02
11:00
12:30

quinta
06/04
11:00
13:00

terça
04/04
11:00
13:00

2.1 Naming

2.3 Identidade Verbal 

2.4 Brand Center

2.2 Identidade Visual

quinta
15/06
11:00
12:30

quinta
29/06
11:00
12:30

quinta
13/04
11:00
14:00



Agradecemos pelo tempo de hoje!



O próximo 
passo do seu 
negócio foi 
dado.

61 98206 5822
oni.com.br de Brasília para o mundo
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